Аннотация

PR-атака – это специфический инновационный вид PR-кампании, ориентированной на быстрое «перераспределение» потребителей в свою пользу. В данной книге рассматривается весь круг вопросов, который затрагивает проведение PR-атаки: от проведения исследований и разработки стратегии до рекомендаций по использованию каналов коммуникации и мониторинга обратной связи. 

Специфика книги – в том, что в ней не только описаны все шаги по проведению PR-атаки, но и подробно рассмотрены вопросы финансирования каждой стадии: бессмысленно убеждать в эффективности PR-атак, не указав, сколько это будет стоить.

Книга ориентирована, прежде всего, на собственников и руководителей компаний, которые принимают решение о проведении и финансировании PR-атаки, а также на руководителей и специалистов отделов маркетинга, PR, рекламы, которые участвуют в ее проведении. Акцент в книге сделан на решение задач компаний регионального и межрегионального уровня.

