Шаблон описания акции протеста

Склонность к формализму и «потемкинским деревням» – развитая партийная болезнь. Например, региональное отделение (или федеральное) проводит акцию (неважно, по сбору ли перспективной молодежи или поддержке чего-либо), а оценка того, какова эффективность использования средств, не проводится. Например, мы видим, что по федеральной смете на проект-акцию был выделен миллион рублей. Региональное отделение отчитывается перед федеральным руководством (если вообще отчитывается) количеством публикаций в СМИ, вырезками из газет, видеороликами и фотоматериалами.  При этом на акцию протеста пришло 700 человек, ее показали по региональному каналу три раза, сюжет увидело порядка 100 000 человек – а эти действительно принципиальные для оценки эффективности акции расчеты никто не проводит.

Приведем пример качественного описания типовой акции протеста. 

Сначала необходимо выбрать цель акции протеста. Целей может быть несколько, они диктуют задачи для их исполнения, а также как известно цель диктует средства. Сразу отбросим цели наподобие «поднять рейтинг известности кандидата или партии».

Шаблон описания акции

Цель:
Обозначить и донести до избирателей свою позицию по вопросу Н...

Задачи:
Создать информационный повод для СМИ (особенно федеральных).

Описание акции:
Тема Н… выбрана в связи с тем, что одной из главных проблем области Ф… является Х…, а также тема Н... Суть акции состоит в том, что… В рамках этой акции… Разработать листовку формата А5 (с одной стороны возможный вид..., с другой…). Возможно, договориться с… Для нас это удобный случай покритиковать г…

 Акция будет проходить в четыре этапа:

Этап 1. Подготовительно-технический этап (хх.хх.хххх - хх.хх.хххх). В его ходе необходимо оповестить сторонников и симпатизантов о предстоящем мероприятии и донести до них идеологическую составляющую акции.

Этап 2. Проведении акции (хх.хх.хххх - хх.хх.хххх). 

Этап 3. Создание ореола акции (хх.хх.хххх - хх.хх.хххх). Курирование правильной подачи итогов акции и самой акции в СМИ.

Этап 4. Подведение итогов акции (хх.хх.хххх - хх.хх.хххх). 

Сроки проведения акции: хх.хх.хххх - хх.хх.хххх 

Охват прямой: 3% (50 000 избирателей)

Охват косвенный:
60% (1 000 000 избирателей)

Затраты на 1 прямой контакт:  17 у.е. (486 руб.)

Затраты на 1 косвенный контакт: 0,01 у.е. (0,24 руб.)

Общая стоимость: 242 850 (8 491 у.е.).

В данной смете отсутствует зарплата активистов и PR-менеджеров, так как авторы полагают, что их функции в типовых акциях должны осуществлять партийные функционеры, у которых постоянная зарплата, и их доход не должен  являться процентом от выделенных партией средств на акцию.

Структура затрат на проведение и освещение акции протеста (в каждом регионе различна, в качестве примера приведены данные по Новгородской области)

	Статья расходов
	Кол-во
	Оклад/стоимость, руб.
	Всего, руб.

	Разработка листовки формата А5 (с одной стороны …, с другой…)
	1
	6 000
	6 000

	Печать листовки
	50 000
	1
	25 000

	Оплата на телевидении информации о предстоящей акции протеста
	На телеканале «Россия - Великий Новгород» в новостной программе «Вести - Великий Новгород» - ХХ.-ХХ.ХХ. Репортаж выходит 3 раза в день:  в 18-30, 20-30 и 23-30. 

Выход в эфир программы «Голоса и лица» хх.хх.хх
	Сюжеты (изготовление и 3 повтора) - 9500.

Передача "Голоса и Лица" – 10000
	19 500

	Размещение в Интернете информации о предстоящей акции
	Размещение на 3 новостных региональных сайтах, в 15-20 формах
	
	3 000

	Размещение на радио информации о предстоящей акции 
	Радио России - Новгород

4,5 руб./сек.
	50 раз по 15 сек.
	3 375

	Оплата в региональных газетах информации о предстоящей акции протеста
	«Новгородские ведомости» -  тираж 37800, «Новгород» - тираж 92500, «Волхов» - тираж 47000
	«Новгородские Ведомости», ½ полосы - 25 000.

«Новгород», ½ полосы - 16 000.

«Волхов», ½ полосы - 12 000
	53 000

	Освещение самой акции на ТВ
	На телеканале «Россия - Великий Новгород» в новостной программе «Вести - Великий Новгород» - ХХ.-ХХ.ХХ. (3 раза в день в 18-30, 20-30 и 23-30)
	Сюжеты (включая изготовление и 3 повтора) - 9500
	9 500

	Распространение листовок во время акции в пикетах 
	
	
	10 600

	Оплата на телевидении информации о прошедшей акции протеста
	На ТВ-канале «Россия - Великий Новгород» в новостной программе «Вести - Великий Новгород» - ХХ.-ХХ.ХХ. Репортаж выходит 3 раза в день: в 18-30, 20-30 и 23-30.

Выход программ «Голоса и лица» и «Слухи и факты»
	Сюжеты - 9500.

Передача "Голоса и лица" – 10000.

Программа "Слухи и факты" - 12000
	31 500

	Размещение в Интернете информации о прошедшей акции
	Размещение на 3 новостных региональных сайтах, в 15-20 форумах
	
	3 000

	Размещение на радио информации о прошедшей  акции
	Радио России - Новгород

4,5 руб./сек.
	50 раз по 15 сек.
	3 375

	Оплата в региональных газетах информации о прошедшей акции протеста
	«Новгородские ведомости»,  «Новгород» и 19 районных газет, суммарный тираж 745 000
	½ полосы
	75 000

	
	
	ИТОГО
	242 850 

(8 491 у.е.)


